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EN 2008 LLEGARA A CoLoMBIA, CHILE, BRASIL, HUNGRIA Y RUMANIA

Un concepto por
los ninos

para

Multiaventura, el lider en
el sector de los parques
infantiles en Espaiia,
continda con su
expansion internacional.
Ademas, ha lanzado una
nueva linea de negocio,
denominada Es-cool.

® Aiio de aparicidn: 1998

® Inversion estimada: 120.000
euros, obra incluida

® Canon de entrada; 6.000 €

e Establecimientos en Espaia: 120
o Franquiciados: 20, el resto marca
blanca

® Royalty: 250 € para 200 m? y 350
euros para locales de entre 200 y
1.000 m?

@ Superficie minima
recomendada: 200 m’

® Duracion del contrato: 10 afios
® Poblacidn minima: 10.000 hab

@ Paises donde tienen presencia:
Espaia, Portugal, Andorra,
Eslovaquia e Italia

| lider nacional en el sec-

tor de los parques infanti-

les, Multiaventura, conti-

nia con su politica de

expansion internacional y
el grupo ha iniciado una estrategia
de diversificacion de sus lineas de
negocio.

A su presencia en Andorra,
Eslovaquia e Italia, con un estable-
cimiento en cada pais, y en
Portugal, donde la empresa espaiio-
la cuenta con siete locales, habria

En la imagen, uno de los parques infantiles que comercializa Multiaventura

que afiadirle las negociaciones que
los responsables de la compaifia
estin manteniendo con distintos
inversores en Iberoamérica y en
Europa del Este. De este modo,
“para 2008 renemos prevista la
apertura de nuevos parques infan-
tiles en Colombia, Chile, Brasil
Hungria vy Rumanid’, detalla Juan
José Saavedra, director gerente de
Multiaventura,

El reducido canon de entrada y
un volumen de facturacién mensual
medio de unos 12.000 euros, per-
mite a los responsables de la com-
pafiia garantizar un retorno de la
inversion durante el tercer aio de
vida del parque infantil.

Ademds, tal y como explica
Saavedra, el grupo cuenta con dos
filiales que ofrecen sus servicios
tanto al franquiciado -denominada
Multiaventura servicios y franqui-
cias- como a los centros que lo
necesiten, puesto que la compaiiia

también comercializa marca blanca
-filial denominada Multiaventura
Mantenimiento-.

Ademis, el grupo ha comenzado
a diversificar sus lineas de negocio,
aunque no se alejan demasiado de
su piiblico objetivo, el infantil. Asi,
bajo el nombre de Es-cool, abrieron
hace un afo la primera escuela des-
tinada a los primeros anos del nifio
en la localidad castellano-manche-
ga de Socuellamos y la siguiente
serd en Madrid.

“E1 lema serd aprender a apren-
der. El mérodo de enseianza se
basard en el estimulo. El nivio, con
la ayuda de guias especializados
en la reoria de los sentimientos,
aprenderd &l sold', comenta
Saavedra.

Los interesados en montar una
Es-cool deben saber que la inver-
sion estimada oscilard entre los
250.000 y los 500.000 euros, para
locales de entre 300 y 1.000 m'.
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